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Exemple de sommaire d'un plan médiatique
incluant des médias acquis pour le Canada

Ce sommaire de plan médiatique a été fourni par Niki Legge, directrice des initiatives de renoncement et de lutte antitabac, Lung Association of
Newfoundland and Labrador, Canada. Les codits sont exprimés en dollars canadiens. La conversion en dollars US est d'environs 1,00 S CA=0,93 5 US.

Sommaire de plan publicitaire incluant des médias acquis — SHL, Campagne « It's Your Call » 2006-07

Cout de la campagne Valeur ajoutée

Cout pour
Types de médias Détails SHL Messages Valeur est. Messages
TV - CBC News seulement Nouvelles, du lundi au vendredi 15 000,00 243 10 000,00 243
TV -CBC Soirée du hockey, Cornation, Fifth Estate,
TV - NTV News seulement NTV news (MTW) 35 000,00 220 25 000,00 220
TV -NTV Séries, Emissions 19-23 h, Canada AM
TV - Rogers 168 par semaine 9 semaines 12 semaines gratuites 4 250,00 1512 1 000,00 336
Radio - OZFM 2-(6-10 h), 1 (10-15 h) 2 (15-20 h) 9 000,00 150 9 000,00 150
Radio - Coast 2-(7-10 h), 2 (10-15 h) 2 (15-20 h) Lundi au jeudi 5 000,00 250 5 000,00 250
Radio - Hits FM Au moins 5 fois par jour 5 000,00 275 5 000,00 275
Radio - K-Rock 9 fois par jour 10 000,00 495 10 000,00 495
Radio - VOCM AM Au moins 5 fois par jour 10 000,00 275 10 000,00 275
Encart, Print Atlantic 12 pages, dans 16 journaux communautaires 10 000,00 12 pages 0,00 0
Couverture compléte extérieure et publicité 1/2 page a 4 publicités 41/2
The Hearald lintérieur 5 900,00 complétes 3 000,00 publicités
The Downhomer Page compléte et lien site Web 3 300,00 2 completes 500,00 2 banniéeres
Labrador Life Magazine Publicité 1/2 page en janvier, page compléte en février-mars 1100,00 2 completes 0,00 0
Médias acquis
CBC TV Lancement, entrevue 0,00 500,00 1
NTV TV Lancement, entrevue 0,00 1 000,00 1
CBC Ann Budget Entrevue avec Ann Budget et émission téléphonique 0,00 100,00 1
Coast 101 Lancement, entrevue 0,00 100,00 1
VOCM radio Lancement, entrevue 0,00 100,00 3
Campagne / Did It - HC Publicités dans les cinémas, payées par Santé Canada 0 2 000,00 56
Station cable, Rogers, payée par Santé Canada 0 900,00 336
Campagne Smoke Free - ACT Publicités dans les cinémas indiquant le # de la SHL 0 2 000,00
Campagne entiére CBC et NTV indiquant le # de la SHL 0 5 000,00
TOTAL 113 550,00 3420 90 200,00 2643
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Trousse pour I'élaboration d'une campagne de Global Dialogue



